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Po co chcemy podrézowac
w 2023 r.?

Wyniki badania portalu Booking.com. w 2022 r.
wsrod 24 179 ankietowanych z 32 krajow.
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wyjazdy nostalgiczne

poznawanie lokalnej spotecznosci
pobyt jednodniowy
przetamywanie strefy komfortu
posmakowanie nocnego zycia
przygoda z plecakiem

survival



Inne powody podrdézowania w 2023 r.

* 47% doznania kulinarne, oryginalne dania

* 44% rozwoj duchowy, wyjazdy medytacyjne,
rekolekcje, pielgrzymki

* 42% wyjazd zdrowotny
* 40% odpoczynek w odosobnieniu

* 38% miejsca zwigzane ze zjawiskami
paranormalnymi: nawiedzone zamki,
czakramy, miejsca lagdowania UFO

* 36% poszukiwanie przyjemnosci

* 35% podroze bez wychodzenia z domu,
w technologii VR (ang. virtual
reality) rzeczywisto$¢ wirtualna,
komputerowy tréjwymiarowy obraz




Czego pragna turysci w 2023 r.?

*72% oczekuje wyjazdéw integracyjnych

* 58% chce wykorzystaé wyjazdy i urlopy do
zwiekszenia swoich zdolnosci przetrwania

*50% chce doswiadczy¢ wrazen kulturowych

*48% chce wybrac sie na wakacje poza siecig,
bez Internetu

* 39% pragnie nauczyc sie rozpalania ognia,
pozyskiwania wody, poszukiwania pozywienia
w lesie, a nawet przygotowania sie na upadek
cywilizacji



Trendy turystyczne 2023
pod znakiem drozyzny

69% korzysta z mozliwosci
technologicznych by zmniejszy¢
wydatki w czasie podrozy

60% zwraca wiekszg uwage na znizki
oferowane w ramach programoéow
lojalnosciowych




Jak turysci beda oszczedzacé pienigdze
na organizacje wakac;ji?

SAVE MONEY

. 83% wykorzystywanie promocji i podréze poza sezonem
NEXT EXIT »

. 61% rezerwacje z wyprzedzeniem

. 60% korzystanie z programéw lojalnosciowych

. 55% organizacja krotkich wyjazdéw




Na co turysci chcg wydac pienigdze
w 2023 r.?
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przezycia kulinarne

wyszukane miejsce zakwaterowania
ubezpieczenie podrdzne

pamigtki

wyjatkowe doswiadczenia, ekstremalne atrakcje
prywatna wycieczka z przewodnikiem

wspieranie lokalnych matych firm




Trendy w agroturystyce
w 2023r.
i oczekiwania wobec
agrodawcow



staycation - wakacje za rogiem,
odkrywanie piekna miejsc i regionow,
znajdujacych sie w poblizu naszego
miejsca zamieszkania

* ogromna szansa dla agroturystyki
* wymaga atrakcyjnej oferty pobytu

* mozliwos¢ odkrywania miejsc nieznanych,
nieopisanych w przewodnikach

* koniecznosc¢ zapewnienia dostepu do informacji,
zarowno w Internecie czy mediach
spotecznosciowych, ale rowniez informac;ji
turystycznej w miejscu docelowym

POLSKA MARKA TURYSTYCZNA



Zagroda Warminska Pszczola Fa

Produkty pszczele

oh Propolis

 caiin aneybakisiyaie agro break

przeciwzapalnie,
antywirusowo i regenel

s przyspiesza gojenie ran
chorob skory

Thmaeeodeomett e turysci wyrazajg che¢ odwiedzenia nie tylko miast,
ale i mniej popularnych miejsc/miasteczek/wsi

Pierzga

regeneracja podczas

zwigkszonego wysitku

umystowego i fizycznego

® Wzmacnia system
odpornosciowy

° reguluje prace serca

& * konieczna jest szybka i bezposrednia komunikacja z
turystami

* wymagane jest zapewnienie wyzywienia lub zaplecza
kuchennego

= * potrzeba promocji nieoczywistych atrakcji, np.
podchody w lesie, kgpiel w sianie

* mozliwosc¢ i koniecznos¢ wykorzystania wszelkich
zasobow gospodarstwa i okolicy, np. quizy o
ciekawych miejscach w okolicy, warsztaty
rozpoznawania ziot, miodowe wariacje, itp.



workation — praca potaczona
z wypoczynkiem

* koniecznosc¢ stworzenia odpowiednich warunkow
do pracy

 szybkie tgcze internetowe
* wyposazenie pokoju w biurko i wygodne krzesto

* wydzielenie miejsca na prowadzenie
telekonferencji

» odrebna strefa wypoczynku w obrebie jednej
jednostki mieszkalnej dla oséb towarzyszacych

e strefa green rest




wyjazdy wielopokoleniowe

* wymagajg zapewnienia odpowiedniej struktury
zakwaterowania

* wymagana jest przestrzen do wspdlnego
spedzania czasu

* atrakcyjne propozycje menu dla dzieci
» udostepnienie mozliwosci pobytu dla zwierzat

* organizacja atrakcji, w ktérych udziat wezma
wszystkie pokolenia, np. warsztaty kulinarne
podczas ktérych uruchamiajg sie wspomnienia,
historie i smaki dziecinstwa; takie atrakcje tgcza
pokolenia




podroze nastawione na
doswiadczenia

* tworzenie klimatu poprzez wystrdj wnetrz, np.
wykorzystanie naturalnych materiatow: drewna, wikliny,
Inu

* umozliwienie poznania lokalnej tradycji kulinarnej

* zapewnienie warunkow zwigzanych z relaksem, poprawa
samopoczucia, zachowaniem rownowagi psychicznej

* dostep do sprzetu do uprawiania sportu, organizacja
wycieczek rowerowych, sptywow kajakowych, survivalu

* mozliwos¢ zdobywania nowych umiejetnosci, np.
medytacja, joga

* ...a moze po prostu sianoterapia - ,morfina
przyrodolecznictwa”



glamping — wyjatkowe noclegi
W hieprzecietnych miejscach
* najwazniejszy jest bardzo komfortowy wypoczynek na

tonie natury, przytulne, domowe warunki

e atrakcjg jest sama forma namiotéw i ich wyposazenie,
oferta atrakcji w okolicy nie jest najwazniejsza

* konieczne sg indywidualne strefy relaksu

* wymagana jest mozliwosc¢ korzystania z wi-fi



ekologia — bliskos¢ przyrody

e dziatania proekologiczne: oszczednos¢ energii i
wody, segregacja Smieci, korzystanie z energii
odnawialnej, ograniczenie obecnosci plastiku

* prowadzenie wtasnych upraw ekologicznych

* rozw0j lokalnych sieci pomiedzy producentami
Zywnosci a producentami ustug turystycznych

e dostep dla turystow do uprawianych warzyw i
owocow

* mozliwos¢ obcowania z przyroda

e kontakt z naturg w wystroju wnetrz, np. meble
z drewna, wikliny, zywe rosliny, duze okna




zrOwnowazona turystyka

* silna preferencja do podrozy w kraju

e planowanie infrastruktury turystycznej na
otwartych przestrzeniach: place zabaw, strefy
relaksu, spa

* propozycje spedzania czasu na swiezym
powietrzu

zainteresowanie turystow aktywnymi formami
spedzania wakacji: wedréwki szlakami
pieszymi, rajdy rowerowe, sptywy kajakowe

promocja oferty wypoczynku poza sezonem
turystycznym

* unikanie duzego kontaktu z nieznajomymi




slow tourism

wigze sie nie tylko z ulotng chwilg, ale
stanowi styl zycia turysty

wymaga opracowania tras tgczacych
lokalng baze noclegowgq i atrakcje poza
utartymi szlakami turystycznymi

tworzenie i promocja pozasezonowych
ofert turystycznych

realizowanie turystyki w sposob
akceptowalny dla lokalnej ludnosci, bez
negatywnego wptywu na srodowisko

wspotpraca z lokalnymi grupami dziatania
w celu zidentyfikowania sposobdéw na
zwiekszenie pozytywnej interakcji miedzy
mieszkaricami a turystami

rozwoj infrastruktury zewnetrznej, np.
zajecia na Swiezym powietrzu
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